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storytelling & Microlearning

.. als wertebasierte Marketingansatze. Fur
Botschaften, die gehort werden mussen.




Wie teilen wir unsere
Botschaften in einer lauten
Welt, ohne uns selbst zu
verlieren?

WAS IST DAS PROBLEM?

Es fallen im Moment zwei Trends zusammen:
Zunehmende Informationsflut und Komplexitat sowie abnehmende Aufmerksamkeitsspanne der Menschen

2000:
12 Sek.

2013:
8 Sek.




Zwel Ansatze fiir Inhalte
die hangenbleihen.

Ir4es +4
5%

S 299322 08¢
2ifiiaily

333 %
1930388908
$983338905¢
}32833239833 #3337
““““.": 3
113l
R2ee8:
. . . |||"I|{‘}"|| |||| '|‘|:]::: |||lll '|‘[:I||' |||| l|‘|Eill= ;iiiEllll ||||‘II |||l“||| |||| ||||“||| !!!![;Ill\
[
. ° o
O OO : = .
P44+ 4+« - Cite..i.:000000000
50 ceeccccoe
s00000
. °
- - 00000
.

Die Kunst des Geschichtenerzahlens

Wissen in kleinen, leicht verdaulichen Happchen.















